Plan stacjonarnych studiow pierwszego stopnia na I roku
kierunku ,,DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA”

w Uniwersytecie im. A. Mickiewicza w Poznaniu

w roku akad. 2021/2022

Semestr zimowy 5grup
Przedmioty wspélne dla wszystkich specjalnosci:
Liczba Liczba Sposéb
Lp. Nazwa przedmiotu pkt. Prowadzacy godz. POSOD
. zaliczenia
ECTS w ¢
. . w. prof. dr hab. E. Jelinski
1. [Filozofia 4 ¢. mgr R. Naskrecka 30 15 E
2 Wstep do nauki o 5 w. prof. dr hab. D. Piontek 30 15
" | komunikowaniu ¢. dr K. Adamczewska
3. | Podstawy marketingu 3 dr J. Karda$ 30 Z
. w. prof. dr hab. I. Andruszkiewicz
4. | Ekonomia 5 ¢ dr M. Kacperska 30 15
5 Podstawy organizacji i 3 dr N. Lubik-Reczek 30 15 7
zarzadzania
6. | Gatunki dziennikarskie 6 dr E Jurga-Wosik 60
7. Ochrona wlasnosci 1 dr hab. D. Narozna 15 z
intelektualnej
8. | Wychowanie fizyczne 0 Szkota Wychowania Fizycznego i 30 7
Sportu
9, |Edukacjainformacyjnai 0 |mgrE. Szelejewska-Dembiriska 6 z
zrodtowa
10. Bezpieczenstwo i higiena 0 4 7
pracy
Wstep do nauki o panstwie i w. dr N. Gill
1L prawie 6 ¢. prof. dr hab. T. Szymczynski 30 15 E
. . dr J. Wyszynski (18 godz.)
12. | Technologie informacyjne 2 dr P. Lissewski (12 godz.) 30 Z




Plan stacjonarnych studiéw pierwszego stopnia na Il roku
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Semestr zimowy 5grup

Przedmioty wspélne dla wszystkich specjalnosci:

Liczba Liczba Sposéb
Lp. Nazwa przedmiotu pkt. Prowadzacy godz. POson
zaliczenia
ECTS W é
1. |Jezyk obcy (do wyboru) 2 Szkota Jezykow Obcych 30 Z
. w. prof. dr hab. J. Wisniewski
2. | Logika 2 ¢. dr hab. A. Bielawska 30 15 z
w. prof. dr hab. T. Wallas
3. | Wspolczesne systemy polityczne 5 ¢. prof. dr hab. P. Forecki (2 gr.) 30 30 E
dr J. Raubo (3 gr.)
4. | Systemy medialne na $wiecie 4 W prof. dr hab. A Stepifiska 30 15 Z
¢. mgr D. Halagiera
5. | Prasoznawstwo 5 prof. dr hab. W. Adamczyk 30 15 E
6. |Prawo mediow 1 prof. dr hab. J. Sobczak 30 Z
7. | Kultura jezyka 4 dr A. Mielczarek 15 30 Z
8. | Retoryka i erystyka 2 dr B. Hordecki 30 15 Z
. . w. dr K. Golebiowska
9. | Business skills 3 ¢ dr A Sakson-Boulet 15 15 z
Specjalnosc¢: reklama i promocja 1 grupa
10. | Marketing spoteczny 1 dr J. Kardas 30
11. Wp_rowadz_eme dc_) pracy w studio 0 mgr T. Kaczmarek 6
radiowym i telewizyjnym
. . w. prof. dr hab. P. Pawetczyk
12. | Socjotechnika 3 ¢ drhab L. Scheffs 15 15
13. | Podstawy reklamy 1 prof. dr hab. D. Piontek 15 Z
Specjalnos¢: dziennikarstwo 2 grupy
9. | Sztuka méwienia 1 mgr M. Tadeusz-Ciesielczyk 15 Z
10. | Warsztat dzwigku i obrazu 1 mgr T. Kaczmarek (3 gr.) 30 Z
11. | Pracownia prasowa 1 mgr A. Piechocki 30 Z
. . mgr R. Cwirlej (2 gr.)
12. | Pracownia radiowa 1 mer M. Rybezyfska (1 gr.) 30 4
. - mgr L. Ciesiotka (2 gr.)
13. | Pracownia telewizyjna 1 mer £, Wojcik (1 gr.) 30 Z
14. Wp_rowadz_eme dq pracy w studio 0 mgr T. Kaczmarek (3 gr.) 6 4
radiowym i telewizyjnym
Specjalnosé: marketing online 2 grupy
9. [ Wywieranie wptywu spotecznego 2 prof. dr hab. P. Pawelczyk 15 15 E
10. }/i\:]zrowadzenle do marketingu on- 1 dr M. Karatysz 15 7
11. | Socjologia Internetu 1 dr J. Jakubowski 30 Z
12. | Planowanie kampanii internetowej 1 mgr M. Raczak 15 Z




Plan stacjonarnych studiéw pierwszego stopnia na I11 roku
kierunku ,,DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA”

w Uniwersytecie im. A. Mickiewicza w Poznaniu

w roku akad. 2021/2022

Semestr zimowy 5grup
Przedmioty wspolne dla wszystkich specjalnosci:
Liczba Liczba godz. | Sposéb
Lp. Nazwa przedmiotu pkt. Prowadzacy - zalicze
ECTS W ¢ nia
1. Jezyk obcy (do wyboru) 4 Szkota Jezykoéw Obcych 30 E
. S w. prof. dr hab. B. Koszel
2. Najnowsza historia powszechna 3 ¢. prof. dr hab. E. Lesiewicz 30 15 Z
Zajecia do wyboru 6 90
3 |(3x30 godz. x 2 pkt. ECTS) gx2 | Wezal wykazu 3% 30
4, Proseminarium 1 15 Z
5. Etyka dziennikarska 1 prof. dr hab. W. Cisak 30 Z
Specjalnos¢: reklama i promocja 2 grupa
6. Reklama prasowa i outdorowa 1 prof. dr hab. S. Ossowski 15 Z
7 Reklama mterr_letowa (display, 3 mer M. Swisto 30 7
pozycjonowanie, adwords)
8. Marketing interaktywny 1 dr J. Jakubowski 15 Z
9. Promocja 3 dr B. Secler 15 15 E
10. Budowanie marki 2 mgr M. Gorny 15 Z
11. Grafika reklamowa 2 prof. dr hab. K. Molenda 15 Z
12. Prawo reklamy 2 dr hab. D. Narozna 30 Z
13. Wizualizacja 1 prof. dr hab. K. Molenda 15 Z
14. Kampanie reklamowe 2 prof. dr hab. A. Kaniewska-Seba 30 E
15. Najnowsze trendy w komunikacji 2 prof. dr hab. S. Ossowski 30 Z
Specjalnos¢: dziennikarstwo 2 grupy
prof. dr hab. M. Piechocki
6. Pracownia prasowa 3 red. K. Czajka (1 gr.) 30 E
red. A. Przybylska (1 gr.)
. . mgr R. Cwirlej (1 gr.)
7. Pracownia radiowa 3 mgr L. Bretes-Dorozala (1 gr.) 30 E
. L dr hab. D. Narozna
8. Pracownia telewizyjna 4 red. S. Wryk 30 E
9. Fotografia prasowa 1 dr P. Lissewski 15 Z
10. Marketing i reklama 3 prof. dr hab. M. Piechocki 30 E
11 Warsztat krytycznej analizy 5 mgr D. Halagiera 15 7
' mediow (News Literacy) dr A. Filipiak
Specjalnosé: marketing online 1 grupa
6. Social media 5 drJ. JaKUbOW.SK' 15 15 E
mgr J. Stefaniak
7 Analltyka_ i wy_korzystanle danych 5 mer A. Stepien 30 7
w marketingu internetowym
8. Film W komun_lkaCJl 1 mgr M. Raczak 15 15
marketingowej
9. PR w Internecie 2 mgr P. Orlik 15 Z
10. User Experience 2 mgr A. Kostus 15 Z




